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Birinci Diinya Savagi’nda ittifak Devletleri Blogu’nun basini geken Alman imparatorlugu,
savasta dismanlarina korku salmak, muttefiklerini ise kendi blogunda tutabilmek icin
propaganda kartpostallarini etkin bir sekilde kullanmistir. Bu silrecte Almanya’da,
ozellikle Turkiye’yi (Osmanli Imparatorlugu) konu alan pek cok propaganda
kartpostalinin ortaya c¢iktigi géralmustir. Bu ¢alismada, Birinci Dinya Savasi’nda
Almanya’da kullanilan propaganda kartpostallarindaki karikatlrlerde, Almanlarin
muttefiki Turkleri, nasil ve ne sekilde sunduklari incelenmeye calisiimistir. Bu acidan
amagcli érnekleme metodu kullanilarak belirlenen Turklerin konu edildigi bes Alman
propaganda kartpostali ¢calismada analiz edilmistir. Secilen propaganda kartpostallari,
Roland Barthes’in dlizanlam (dénotation), yananlam (connotation), metafor, metonim
ve mit kavramlari cercevesinde yorumlanmistir. Calismada elde edilen bulgular
iIsiginda Almanlarin Birinci Dlnya Savasi’nda kartpostallari propaganda amagli
kullandigi, Alman propaganda kartpostallarindaki karikatlrlerde Tirklerin “fes”,
“salvar” ve “bayrak” metonimleri icerisinde sunuldugu ve Trklerin genel olarak “cesur”,
“kahraman” ve “glcli” metaforlari icerisinde agiklandigi ortaya cikariimigtir.
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The Semiotic Study of the Presentation of the Turks on the Caricatures
Used in German Propaganda Postcards During the First World War

Abstract

In the First World War, the German Empire, which took the lead of the Central Powers,
used propaganda postcards effectively to terrorize its enemies in the war and keep
its allies on its own block. In this process, it was seen that in Germany, in particular,
Turkey (Ottoman Empire) was the subject in many propaganda postcards. In this
study, it was tried to examine how the Germans presented their allies -Turks- in the
propaganda postcards used in Germany during the First World War. The caricatures
used in German propaganda postcards which were selected using purposeful sampling
method were analyzed by Roland Barthes’ semiotic analysis technique. The selected
propaganda postcards were interpreted in the context of Barthes’ concepts: dénotation,
connotation, metaphor, metonym, and myth. The findings of the study revealed that
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the Turks in German propaganda postcards were presented in the “fez”, “salwar” and
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“flag” as metonym and that the Turks were generally described in metaphors such as
“brave”, “hero” and “strong” and the Germans used the caricatures of the postcards for

propaganda purposes during the First World War.

Keywords: Propaganda, Postcards, Semiotics, Caricature, History
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Giris

toplum arasindaki dostluk baglarinin 19. yizyildan itibaren olusmaya basladigi

sOylenebilir. 19. ylzyilin ikinci yarisindan itibaren gerek Osmanli Devleti'nin
toprak biitiinligiini korunmasinda ingiltere ve Fransa’dan yeterli destek gérememesi,
gerekse Almanya’nin 1871 yilinda birligini saglamasindan sonra kendine yeni muttefik
arayisina girmesi, iki Ulkenin birbirine yakinlasmasina zemin hazirlamistir. 1878
Berlin Kongresi ile baslayan siregte, Aiman Bagbakan Otto von Bismarck’'in Osmanl
Devleti’'nin ¢ikarlari dogrultusunda karar almasi Turklerin Almanlara yonelik olumlu
tutum sergilemelerini sagladi. ilerleyen siiregte Aiman imparatoru Il. Wilhelm’in 1898°de
Osmanli Devleti’ndeki resmi ziyareti esnasinda “300 milyon Misliman’in dostuyum”
s0zl, Almanya’nin Muslimanlar nezdinde sempati kazanmasinin yaninda, Tirk Alman
dostlugunun da pekismesini sagladi (Salih, 2017: 500).

T[]rk-AIman iliskilerinin gecmisi 16. ylzyila kadar gitmektedir. Buna karsin, iki

Birinci Diinya Savasi’nda Almanya ve Osmanli Devleti'nin ayni blokta yer almasi iki
devlet arasindaki iligkilerin en olumlu déneminin yasanmasina yol acti. Bu dostluk,
dénemin Alman gazete, dergi, poster ve kartpostallarindaki siyasi icerikli karikaturlerine
de yansimistir. Bu karikatirler Tirk ve Alman iligkilerinin daha da guclenmesi
icin Alman Imparatorlugu tarafindan propaganda amagli kullanilmistir. Ozellikle
Almanya tarafindan basilan kartpostallarda, Turk-Alman dostlugunu vurgulayan pek
cok Karikatiire yer verilmistir. Bu karikatiirlerde, Turklerin glnlik hayatindan, itilaf
Devletleri’ne karsi savastigi cephelere kadar pek ¢ok farkli konu islenmisgtir.

Alanda kapsamli bir literatlr taramasi yapildiginda, gdstergebilimsel analiz yontemi
kullanilarak propaganda afiglerinin ve resimlerinin incelendigi énemli calismalara
rastlaniimaktadir. Ornegin, Ozgisi (2013), “Bir Siyasi imge Olarak Cocuk ve Savaslar:
I. Dinya Savasi Ornegi” adli calismada cocuklarin propaganda kartpostallarinda ne
sekilde sunuldugunu, Isik ve Esitti, (2015) “I. Dinya Savas! Propaganda Afislerinde
Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Géstergebilimsel incelenmesi”
adli galismada, kadinlarin Birinci Dlnya Savasi’ndaki propaganda afislerinde hangi rol
modeller icinde gdsterildigini ortaya koymaya calismistir.

Akademik calismalar icerisinde Almanlarin géziinden Turk algisinin incelendigi
calismalara bakildiginda, Keles’in (2016) “Birinci Diinya Savasi Oncesi ve Sonrasinda
Almanlarda Turk imgesi” adli calismasinda, Birinci Diinya Savagi 6ncesi ve sonrasinda
Almanlarin Tuarklere yoénelik bakis acilarini ayrintili bir literatir taramasi ile ortaya
koydugu gérulmektedir.

Filmlerdeki algilarin gdstergebilimsel analizi izerine Caki vd. (2017), “Tlrk Sinemasinda
Nazizm Ideolojisi: ‘Kinml’ Filmi ve Géstergebilimsel Analizi” adh calismalari 6rnek
olarak gdsterilebilir. Bu calismada, Roland Barthes’in géstergebilimsel analiz yontemi
baglaminda Kirimh filmi 6zelinde Nazizm ideolojisinin filmde nasil ve ne sekilde
sunuldugu incelenmistir. Reklamlarda Roland Barthes’in gostergebilimsel analizi
Uzerine ise Tanyeri Mazici ve Caki (2018) “Adolf Hitler’in Korku Cekiciligi Baglaminda
Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanimi” adli calisma &rnek gdsterilebilmektedir.
Calismada, reklam afisleri Barthes’in yananlam ve diizanlam kavramlari Gzerinden ele
alinmistir.
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Alanda propaganda amagcli karikatirlerin kartpostallarda kullanimini inceleyen herhangi
bir ¢alismaya rastlanilamamistir. Ayrica, Roland Barthes’'in géstergebilimsel metodu
icinde yer alan, yananlam ve mit kavramlari Uzerinden propaganda kartpostallari
Uzerine detayh incelemelerin yapilmadigi gézlemlenmistir. Nitekim, bu calismada
yapilan gostergebilimsel c¢cbéziimlemede, propaganda kartpostallarinin icinde yer
alan gizli mesajlar acgiklanmaya calisilirken, kartpostallar araciliiyla Tirk-Alman
iliskilerinde olusturulmak istenen mitin de ¢ézimlenmesi amaglanmigtir. Bdylece,
calismada propaganda kartpostallarinda kullanilan karikattrler ile metafor, metonim
ve mit kavramlar igerisinde, Alman toplumunun Birinci Dinya Savasi’’nda ayni
cephede savastigi Turk toplumunu nasil algiladigi ve kartpostallarinda nasil yansittigi
ortaya konmaya calisiimistir. Calisma alanda ilk olmasi bakimindan 6zgiin bir boyut
kazanmaktadir.

1. Birinci Diinya Savasi Déneminde Tiirk Alman iliskileri

Osmanli Devleti, 19. Yuzyilda Avrupa’daki topraklarinin biylk bir kismini kaybetmisti.
Bu ylzyilda kaybettigi topraklarin 6nemli bir kismi da Rusya’nin denetimi altina
girmisti. Bu siirecte, eski mittefiki ingiltere ve Fransa’dan yeterli destek alamadigina
inanan Osmanli Devleti, yonind 1871 yilinda yeni birligini saglamis olan Aimanya’ya
cevirdi. ilerleyen siirecte Osmanli Devleti, Aimanya ile imzaladigi askeri ve ekonomik
anlasmalar ile dostlugunu pekistirdi (Strachan, 2004: 22). Nitekim, Almanya, Osmanli
Ordusu’nu egitmek ve glgclendirmek icin pek cok Tirk subayini Alimanya’ya askeri
egitim amaciyla kabul etti (Ortayl, 2006: 101). Bunun yaninda Almanya, Osmanli
Devleti’'ne donem dénem Helmuth Karl Bernhard von Moltke, Colmar von der Goltz
gibi énemli askeri stratejisti Osmanli Ordusu’nu gugclendirmek amaciyla goénderdi
(Besikei, 2012: 103).

1877-1878 Osmanli—Rus Savasi’ndan sonra Osmanli Devleti, Rusya ile cok agir sartlar
altinda Ayastefanos Antlasmasi’ni imzaladi. Avrupa devletlerinin midahalesi sonucu bu
antlasma yiiriirliige konmadan iptal edildi. iptal edilen bu antlasmanin yerine dénemin
Alman Bagbakani Otto von Bismarck’in baskanlik ettigi Berlin Antlasmasi imzalandi.
Bu antlasmada 6nceki antlasmaya gore az da olsa Osmanli Devleti lehine kararlarin
alinmasi, Tirk- Alman iliskilerinin olumlu yénde seyretmesini sagladi (Beydilli, 1979:
481).

ilerleyen siregte Alman imparatorlugu’nun basina gegen Il. Wilhelm, Tiirk-Alman
Dostlugu’nun gelismesi igin blytk ¢aba harcadi. Nitekim, Alman kayzeri, 1888’de tahta
ciktiktan sonra ilk resmi yurtdisi ziyaretini ddnemin Osmanlh Padisahi Il. Abdilhamit’e
gerceklestirdi. ilerleyen siireclerde de (1898, 1917) Alman imparatoru Osmanl
Devleti’ne ziyaretlerini stirdiirdl. Bu ziyaretler, iki Glke arasinda beliren dostlugun daha
da pekismesine katki saglarken, ekonomik, siyasi ve askeri yardimlagsmanin da énin(
acti (Atar, 2015: 72).

20. Yuzyila gelindiginde ise Osmanl Devleti Uzerindeki Alman nifuzunun gittikge
hissedilimeye baslandigi gorildu. Nitekim, Almanya, Osmanli Devleti topraklarinda
surekli olarak yatinmlarini arttirdi. Ozellikle, o ddnemde Almanlar tarafindan finanse
edilen Bagdat Demiryolu, Tirk-Alman Dostlugu'nun en somut érnegi olarak belirdi
(Mulligan, 2017: 201).
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ittihat ve Terakki Cemiyeti'nin 1913 yilinda Osmanli Devleti’nin ydnetimini tamamen
ele gecirmesi, Tirk-Alman Dostlugu’nun altin ¢aginin da baslangici oldu. Ozellikle
cemiyetin en 6nde gelen isimlerinden biri olan Enver Pasa, Almanya ile Osmanli
Devleti’nin ingiliz, Fransiz ve Ruslara karsi ayni cephede savasa girmesini destekledi
(Kent, 2005: 120). Buna karsin, ittihat ve Terakki Cemiyeti’nin Alman yanlisi tutumu,
Turk ve Alman toplumunu bir araya getirirken, Rusya gibi blyutk Avrupa devletlerinin
Osmanli Devleti aleyhine bloklagsmalarina zemin hazirladi (McMeekin, 2011: 11).

Almanya, 1 Agustos 1914 yilinda Rusya’ya savas ilan ederek resmi olarak Birinci Dinya
Savasi’na katilmis oldu (Wilke, 2007: 16). Savasin baslarinda Almanlar, Tannenberg
gibi 6nemli savaslarda itilaf Devletleri’ne karsi GstinlGgl elde ederek dnemli zaferler
kazandi (Chickering, 2002: 39). Diger yandan Almanya Bati cephesinde, ingiliz ve
Fransizlara kargi Schlieffen Plani adi verilen buylk bir harekata gecti (Mommsen,
1993: 31).

Birinci Diinya Savasi basladiginda Osmanli Devleti her seye ragmen ingiltere ve
Fransa’nin yaninda savasta girmeyi denedi. Fakat itilaf Devletleri’nden olumlu bir
yanit alamad. Bununla birlikte Osmanl Devleti’nin ingiltere’ye siparis ettigi gemilerin,
ingiltere tarafindan seferberlik nedeniyle Tiirklere verilemeyerek el konulmasi iliskilerin
daha da gerilmesine yol acti. Kisa bir stire sonra Almanlarin iki savas gemisini Osmanli
Devleti’ne vermesi iligkilerin Aimanya lehine sekillenmesine yol acti. Diger yandan,
bazi Osmanli devlet adamlari, Rusya’nin Osmanli Devleti'ne yénelik olusturdugu
tehlikede Almanya’nin énleyici bir gui¢ olacagini diisinmekteydi (Alkan, 2014: 171).

Turkleri, Birinci Dinya Savasi’nda Almanlara yaklastiran bir diger énemli neden de
iktidarda bulunan ittihat ve Terakki Cemiyeti’nin Turanci disiinceleriydi. Cemiyetin ileri
gelenleri ve iktidarda biyUk bir niifuza sahip kisiler, Enver Pasa’nin etrafinda birleserek,
Almanlarin destegiyle Turanci ideolojinin gerceklesebilecegine inanmaktaydi (Howard,
2003: 52).

Bunun yaninda Almanya da, Osmanli Devleti’ni Birinci Dinya Savasi’nda yaninda
goérmek istiyordu. Nitekim, Alman imparatoru II. Wilhelm, Osmanli Ordusu’nun iyi egitilip
ve silahlandirildiginda itilaf Devletleri'ne karsi 6nemli bir glic haline gelebilecegine
inaniyordu. Bunun yaninda Almanya, Osmanl Devleti'nin elinde bulundurdugu
Mislimanlarin dini liderligi olan halifelik makamini da ingiliz ve Fransizlara karsi
kullanmak arzusundaydi. Boylece, ingilizce Fransiz idaresindeki Musliimanlarin
ayaklanmasini saglanabilecekti. Diger yandan, Almanlar, ingilizlerin ellerinde tuttuklari
Suveys Kanal’nin Osmanli Devleti tarafindan ele gegcirilmesi, ingilizlerin savastan daha
erken ¢ikmasina neden olabilecegine inanmaktaydi. Son olarak Osmanli Devleti’nin
savasa girmesiyle savastaki cephelerin sayisinin artmasi, Alman imparatorlugu’nun
Avrupa’daki cephelerinin agirigini da hafifletmis olacakti (Mihiman, 2009: 71-76).

Osmanli Devleti’nin Aimanlarin yaninda savasa girmesi olduk¢a ani oldu. 1914 yilinda
iki Aiman gemisi Goeben ve Breslau ingiliz donanmasindan siyrilarak, Canakkale
Bogazi'na geldi. ingilizler, gemilerin kendilerine teslim edilmesini istedi. Buna karsin
Osmanli Devleti iki gemiyi satin aldigini ve isimlerini “Yavuz” ve “Midilli” olarak
degistirdigini ilan etti. Gemilerdeki murettebata Osmanh Uniformasi giydirildi ve
gemilere Osmanli flamasi cekildi. iki gemi kisa siire sonra Ruslarin Karadeniz'deki
limanlarini bombaladi. Bdylece Osmanl Devleti, Aimanya’nin yaninda savas girmis
oldu (Aksakal, 2011: 196).
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Almanya ve Osmanl Devleti Birinci Dinya Savasi’nda birbirlerine destek verdiler.
Ornegin, Almanya, Canakkale Savaglar’'nda Osmanli Devletine énemli desteklerde
bulundu. Alman General Liman von Sanders, Canakkale Cephesi’nde Osmanl
Ordular’nin 6nemli bir kisminin yénetimini Ustlendi (Von Sanders, 2006: 97). Diger
yandan, eski Alman Genel Kurmay Baskani Erich von Falkenhayn, Suriye ve Irak
hattinda ingilizlere karsi olusturulan Osmanli Devleti'nin Yildinm Ordulari Grup
Komutanhgr’na getirildi (Guhr, 2007: 124). Alimanya ayrica Birinci Diinya Savasi’nda
Osmanli Devletine askeri mihimmat yardimlarinda da bulunmustur. Nitekim,
Almanya’nin Osmanli Devleti’ne génderdigi mihimmatlar, Osmanli Devleti’'nin savastan
ctkmasindan sonra da elinde kalmis, hatta Kurtulus Savasi’nda bile bu muhimmatlarin
bir kismi kullaniimigtir (Tutsak, 2014: 231).

Osmanli Devleti ve Almanya arasinda zamanla sekillenen dostluk, Birinci Diinya
Savasi’nda en Ust dizeye ¢ikti. Bu surecte iki Ulke ekonomiden, askeriyeye pek ¢ok
alanda iligkilerini guclendirdi. Bu calismada, Birinci Dinya Savasi’nda Almanya’da
kullanilan propaganda kartpostallarindaki karikatlrlerde Turk ve Alman dostlugunun
nasil yansitildigi ortaya konmaya c¢alisilacaktir.

2. Propaganda Kavrami

Propaganda sézcugunin kékenine bakildiginda kelimenin, Latincedeki “propagare”
kelimesinden geldigi gérilmektedir. Kelime anlami da “bir duslinceyi veya bir eylemi
yaymak” olarak kullaniimaktadir (Oymen, 2014: 111). Propagandada bireylerden gok
kitleler hedeflenmektedir. Hedeflenen kitleler de etki altinda birakilarak istenilen yénde
ikna edilmeye calisiimaktadir. Propaganda iletisim yénlu bir ikna ¢cabasidir. Diger bir
deyisle, propaganda fikirlerin, degerlerin bir kisiden veya bir gruptan, bir kisiye veya
gruba ulagimidir (Taylor, 1998: 7). Propaganda tamamen bilingli olarak kurgulanan ve
kars! tarafin her ne pahasina olursa olsun iknasi lGzerine odaklanmaktadir (Akarcall,
20083: 12).

Propaganda, egitimden sanata toplum icinde pek ¢ok alanda kullanilabilmektedir
(Davies, 1997: 4). Propagandanin temel amaci hedef kitlenin belirli bir ideolojik veya
toplumsal algi Uzerinde ikna edilmesi ve istenilen yone ¢ekilmesidir (Cetin, 2014: 243).
Propaganda disiplini kendi iginde, kendi dogrusunu ortaya koyan bir ikna sanatidir.
Propagandanin kendine ait yasalari mevcuttur, kitlelere istenilen ideoloji asilandiginda
propaganda zaferini ilan eder (Domenach, 2003: 41).

Propaganda, genel olarak halkin ¢ikarina oldugu iddia edilerek énemli sembollerin
manipile edilmesiyle tutumlarin ydénetilmesidir (Lasswell, 1927: 627). Bu slrecte
propaganda kendi icinde bazi temel birimlere ayrilmaktadir. Bu temel birimler ise
u¢ ana baglk altinda incelenmektedir; beyaz propaganda, gri propaganda, kara
propaganda (Tarhan, 2010: 36).

Beyaz propagandada, propaganday! yapan tarafin kaynagi bellidir. TUm bilgiyi
dogrudan, acik bir sekilde ifade eder. Asla kitleleri manipile etme yoluna gitmez.
Anlatilmasi gerekenlerin hem olumlu hem de olumsuz yénlerini sdyler. Mutlak suretle
dogruluk Uzerine hareket eder. Kitleler Gizerinde given olusturmayi amaglar (Tarhan,
2010: 37).
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Gri Propaganda, kaynagi tam olarak ortaya ¢ikmadigi durumlarda belirir. Dogrulugu
her zaman kanitlanmasi mimkun degildir. Gri propagandada “séylentiler” ve “iddialar”
kitlelerin manipule edilmesinde énemli rol oynar. Bilgiyi oldugu gibi vermekten ¢ekinir.
Olumlu ydnleri tizerinden kitleleri ikna etmeye ¢alisirken, olumsuz yonlerini agiklamaz,
hatta kimi zaman saklar (Tarhan, 2010: 38).

Kara propagandada, propaganda yapan kisi veya grubun kaynag: bellidir. Buna karsin,
bilgi baska yerden ortaya atilmis gibi aksettirilir. Kara propaganda da temel amag
kitleleri ikna etmek ve onlar istenilen yéne cekmektir. Bu yolda yalan, iftira ve hile
dogal kabul edilir. Olmamis durumlari gercekmis gibi kitlelere sunar (Tarhan, 2010: 41).
Propaganda kelimesinin ginimuzde olumsuz olarak algilanmasinin en 6nemli
nedenlerinden biri, propagandanin kitleleri manipule etmek amach “kara propaganda”
seklinde kullaniimasidir. Nazi Almanyasi iktidara geldiginde ve sonrasinda
propagandayi etkin bir sekilde kullanmigtir (Welch, 2002: 5). Nitekim, 6zellikle 2.
Dlnya Savasi’nda Nazilerin kurduklari Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakanligi’nin
basindaki Dr. Joseph Goebbels’in, propagandayi bir yalan séyleme sanati haline
getirmesi, milyonlarin gézliinde propaganda kavraminin, yalan séylemekle es deger
kabul edilmesine yok agmistir (Fawcett, 2011: 173).

Propaganda, 19. ve 20. Ylzyilda kitle iletisim araclarinda yasanan gelismelerin
ardindan yaygin bir kullanim olanagi buldu. Nitekim, gazete, radyo ve sinema gibi kitle
iletisim araclarinin kullaniminin hizla yanginlagsmasi, propagandanin da kullanimini ve
etkisini de dogru orantili olarak arttirdi (Jowett ve O’donnell, 2014: 105).

Birinci Dunya Savasi slrecinde propaganda tamamen profesyonel ellerde
sekillenmeye basladi. Ulkeler, propagandayi sistematik bir hale getirerek, cikarlarini
propaganda faaliyetleriyle korumay! denedi (Dupré, 2013: 137). Bu savasta ilk defa
Ulkeler ulusal boyutta oldugu kadar, uluslararasi boyutta da kamuoyunu denetim altina
almaya calisti. Ozellikle kitle iletisim alaninda yasanan bilyik degisimler propaganda
faaliyetlerinin genis kitlelere ulasmasinin 6niini acti (Qualter, 1980: 258).

2. Dinya Savasi’nda propaganda kavraminin altin cagini yasadigi sOylenebilmektedir.
Bu slirecte Nazi Almanyasi, Fasist italya ve Komiinist Rusya’da tek partinin egemen
olmasi ve kitle iletisim araclarinin denetiminin tek elde toplanmasi, propaganda
2003: 7). Diger yandan Birinci Dinya Savasgi’ndan sonra gelisen modern kitlesel
propaganda faaliyetleri radyo ve sinemanin yayginlik kazanmasiyla kitleler Gzerinde
daha etkili hale gelmigtir.

3. Birinci Diinya Savasi'nda Almanya Kartpostallarinda Bulunan Karikatiirlerin
Propaganda Amacli Kullanimi

Karikatur, genel olarak bir kisinin abarti 6gesi kullanilarak resim veya ¢izim yoluyla
tasvir edilmesini ifade etmektedir. Karikatirlerin gecmisi insanlik tarihi kadar eski olsa
da, populerlik kazandig1 dénem 19.ylzyila rastlar. Karikatirler 19.ylzyilda demokratik
yonetimlerde, elestiri amacl yazili basinda yer almaya bagladi. Elestirmenler,
herhangi bir konuda yazi kaleme aldiklarinda, muhaliflerine karsi karikatlrlerden
yararlanmaktaydilar. Nitekim, karikatlrler bir kisinin belli 6zelliklerinin abartiimasi
neticesinde karsi tarafa mesaj aktariminda, resim ve fotograflarin ¢ok 6tesinde bir
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etkiye sahiptir (De Villalba, 2013: 76). Fotograflarin gazete ve dergileri yeni yeni
sUislemeye bagladigi 19.yuzyilda, karikaturler -fotograflara gére- gerek ucuz maliyeti,
gerekse verilmek istenen mesajlar etkili bir sekilde aktarmasindan dolayi yazil
basinda ¢ok daha revagcta idi.

Diger yandan karikaturler siyasi ve sosyal konularin bir cizim ile &zetlenmesini
saglamaktadir. Kimi zaman siradan bir karikatir, onlarca sayfa yazinin yerine
gecebilmektedir (Rudwick, 1975: 534). insanlarin belli bir konuda dikkatini cekmek
isteyen yazarlar, bazen mansetlerini bir karikatir ile stslemekte ve hi¢ bir yaziya
ihtiya¢c duymadan anlatmak istediklerini ortaya koyabilmektedir.

20.ylzyila gelindiginde karikaturler etkili bir propaganda araci olarak kullaniimaya
baslandi. Ozellikle, Birinci Diinya Savas’nda kitap, gazete, dergi, afis ve
kartpostallarda karikattirler propaganda araci olarak hem ltilaf Devletleri, hem de ittifak
Devletleri tarafindan yogun olarak kullanildi (Demm, 1993: 163; Messinger, 1992:
16). Propagandanin o giine degin hi¢ olmadigi kadar yogun olarak kullandigi Birinci
Diinya Savasi>nda (Schwendinger, 2010: 8) karikaturler disman Ulkelerin birbirlerini
hicvettikleri birer propaganda silahi haline dénusti. Nitekim, bu dénemde propaganda
ile birlikte karikattrler de altin ¢cagini yasamaya basladi.

Savasta karikaturler yoluyla ulusal ve uluslararasi boyutta kamuoyunun etkilenmesi
icin caba sarf edilmistir. Fotograflardan ziyade propaganda faaliyetlerinde karikatUrlerin
kullaniimasindaki en 6nemli nedenlerden biri karikatlrler aracihgiyla abarti unsurunun
kullanilabilmesidir. Karikatlrlerde kétulenmek istenen tarafin olumsuz yénleri olanin
Otesinde abartili olarak gdsterilebilmektedir (Harris, 1993: 184). Karikatlrlerde
kullanilan abarti unsuru kitlelerin korku, hayranlik, nefret gibi pek ¢ok farkli duygusunun
harekete gecmesine de yol acabilmektedir.

Karikatur iceren kartpostallar propaganda faaliyetleri yuritenler icin énemli bir aractir.
Nitekim, kolay ulasilabilen ve ucuz bir iletisim aracidir. Bunun yaninda ressam veya
karikatlrist kartpostaldaki karikatir( istedigi sekilde resmedebilmektedir. Burada
tamamen cizenin etkin oldugu gérilir (Fraser, 1980: 40). Ornegin, Birinci Diinya
Savasi’nda Alman propaganda kartpostallari incelendiginde Alman, Avusturya-
Macaristanh, Tark ve Bulgar askerlerinin fiziksel olarak kuvvetli ve korkusuz
g6rintisiinin ardinda, ingiliz, Fransiz, Rus askerlerinin celimsiz, zayif ve korkak
resmedildigi goérilebilmektedir.

Kartpostallarin kitleler Gzerindeki etkisinin farkina varan Almanya, Birinci Dinya Savasi
esnasindan propaganda amagcli onlarca kartpostal piyasaya sirdl. Bu kartpostallarda
yer alan karikaturlerde, Alman imparatoru Il. Wilhelm’in kahramanligindan, Alman
askerlerinin cesaretine kadar pek cok farkli konuda propaganda o6gesi Alman
kartpostallarini siisledi (Diekmannshenke, 2006: 103). Diger yandan, dénemin tim kitle
iletisim araclarinda oldugu gibi kartpostallarin denetimi de Alman imparatorlugu’nun
elindeydi. Savas déneminde Alman Iimparatorlugu'nda uygulanan sansdr,
kartpostallarin ydnetimi elestiren bir sekilde propaganda yapmasini engelledi (Brocks,
2008: 25). Diger yandan, Alman propaganda kartpostallarinda savasin acimasiz ve
korkutucu yUzinUn bir az olsun azaltiimasi icin cogu zaman siradan asker resimlerinin
yaninda, kadin ve cocuk asker resimleri de kullanildi (Hoffmann, 1997: 332). Diger
yandan kadin ve cocuk karikatirleri ile verilmek istenen mesajin mizahi bir anlam
tasimasi da saglandi.
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Birinci Dunya Savasi, kartpostallarin propaganda amach kullaniminda altin c¢ag
yasamasina neden oldu. Cephedeki askerler, yakinlarina mektup yollamaktansa
daha kisa surede ve daha pratik yoldan kartpostal géndermeyi tercih etmekteydi
(Fraser, 1980: 40). Savasta, kartpostallar askerler tarafindan cephenin arkasindan
haber alinmasini saglayan bir nevi haber kaynagi goérevi de gérmekteydi. Almanya’da
yasanan 6nemli tim gelismeler kartpostallarin gindemindeydi (Saunders, 2004: 168).
Diger yandan, kartpostallar, askerlerin cephe gerisinde aileleriyle iletisim kurmalarinda
6nemli bir iletisim araci haline geldi (Jaworski, 2015: 12).

Kartpostallarin Birinci Dunya Savasi Doénemi’nde yodun olarak kullaniimasinin
altinda yatan diger 6nemli neden de, kartpostallarin glinimuzdeki e-maillerin gérevini
gérmesiydi. insanlar veriimesi gereken kisa mesajlari kartpostallar vasitasiyla
istedikleri yone ulastirabilmekteydi (Carlson, 2009: 215).

Gorsel iletisim araglarinin gelismedigi bir donemde kartpostal Birinci Dinya Savasi
déneminde insanlarin vazgegilmez bir iletisim araci haline geldi. Ozellikle gérintinin
yayllmasi konusunda kartpostallar oldukgca basariliydi. Nitekim, 1914-1918 yillan
arasinda Uretilen milyonlarca kartpostalin dnemli bir kismi propaganda amagl siyasal
mesaj icermekteydi (Elsig ve Erismann, 2014: 14). Bu siyasal mesajlar, kartpostallarin
tzerine yerlegtirilen karikatdrler ile olusturulmaktaydi.

Birinci Dlnya Savasi’nda propaganda amach kullanilan resimlerde, disman
Ulkeye karsi nefretin kériklenmesi, muttefik Ulkelere karsi da dostlugun arttiriimasi
amaclanmaktaydi (Rother ve Breymayer, 1995: 94). Aiman kartpostallarinda ingiliz
ve Fransiz askerleri korkak ve guling, Alman askerleri ise korkusuz ve cesur olarak
yansitiimaktaydi.

Alman propaganda kartpostallarinda Alman kamuoyunu savasa devam etmeye,
imparatora ve vatana sadakate, muhalif sdylemlere itibar etmemelerine yonelik
calisma yuratulmekteydi. Nitekim, propaganda kartpostallarinda resmedilen insanlara
bakildiginda Ulkesi icin tim guclyle calisan bir is¢i ve topragini tim gayretiyle siren
bir ¢iftci gorilmekteydi. Calisan herkesin sdylemi ise «Almanya icin savasiyoruz» idi.
Kartpostallarda, her ne olursa Alman halkinin savasa istekli oldugu mesaji veriimeye
calisiliyordu (Jebsen, 2015: 165-166). Karikatlrler yoluyla bu olanin (veya oldugu
iddia edilen durumun) abartili olarak yansitiimasini saglamaktaydi. Alman is¢i daha
caliskan, Alman asker daha kahraman gdsterilebilmekteydi.

Kartpostallardaki resimler, egemen gugcler tarafindan kimi zaman siyasi mesruiyetlerini
saglamlastirmak (Ozen, 2008: 146), kimi zaman da giindem olusturmak igin (Krieg,
1939: 664) propaganda faaliyetlerinde kullanildi. Diger kitle iletisim araclarindan farkli
olarak kartpostallar Gzerindeki resimlerde sanatc¢inin bakis acisi ve sanatsal farklilig
yansitildiginda propagandanin etkisi de artabilmektedir. Sanat¢i kartpostalda olani
daha buylk ve etkili veya daha kiclUk ve gdsterissiz hale getirebilmektedir (Weiss
ve Stehle, 1988: 80). Diger yandan savas dénemlerinde kullanilan kartpostallarda
savas aninda ¢ekilemeyen bazi fotograf kareleri, kartpostalda ressamlar tarafindan
resmedilebilmekte, savas hakkinda kitlelere bilgi verilebilmektedir (Scholl, 1987: 346).
Yine bu slrecte, karikatirlerdeki sunum kodlarinda dost askerler kahramanlar, disman
askerler ise zorbalar olarak cizilebilmekteydi.
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Bu calismada Birinci Diinya Savasi’nda Almanya’daki propaganda kartpostallarindaki
karikaturler 6zelinde, Almanlarin propaganda faaliyetleri ele alinarak, savasta muttefiki
Turkiye'yi propaganda kartpostallarinda hangi sunum kodlari icerisinde yansittiklar
ele alinmistir.

4. Gostergebilimsel Analiz Metodu

Gdstergebilim, bir diger tanimiyla semiyotik insanlar arasinda iletisim kurmak amaciyla
kullanilan her turli meta, distunce ve davranisin anlamlandiriimasi ve agiklanmasi
Uzerine duran bir Ogreti olarak ifade edilmektedir (Rifat, 2013: 99). Gdstergebilim,
19. ve 20. yiizyilda, isvicreli Ferdinand de Saussure ve Amerikali Charles Sanders
Peirce’in yapmis oldugu calismalar sayesinde tim diinyada bilinmeye baslandi. Bu
iki dilbilimcinin ortaya attigi géstergelerin anlamlandirma ve yorumlanma bicimleri
Fransiz Dilbilimci Roland Barthes tarafindan gelistirildi ve daha anlagsilir bir sekilde
gdstergebilimdeki dizgelerin yorumlanmasini sagladi.

Barthes, gdstergelerin anlamlandirma surecini iki duzlem Uzerine konumlandirdi;
diizanlam (dénotation) ve yananlam (connotation) (Kocabay, 2008: 34). Géstergebilimin
icinde yer alan diizanlam gdstergelerin bireylerin zihinlerinde canlandirdidi ilk anlami
ifade etmektedir. Yananlam ise verilmek istenen mesajin sunum kodlari i¢inde gizlenen
ve ilk asamada insanlarin aklinda belirmeyen anlamini ifade etmektedir. Bu acidan
yananlam, dizanlamdan farkl bir boyuta sahiptir (Barthes, 2016: 86). Dizgenin icinde
yer alan gdstergelerin vermek istedigi mesaj gdsterilen boyutta degerlendirildiginde
yananlamda mevcuttur (Barthes, 1980: 4). Barthes’in gdstergebilim anlayisinda yer
alan gostergelerin yorumlanis bicimi yalnizca sdzlerin olusturdugu dizgelerden degil,
kullanilan giysilerden, yenilen yemeklere kadar ¢cok genis bir alani ifade etmektedir
(Barthes, 2012: 112).

Yananlamda gdésterge izleyicinin kiltirel bilgisi icinde yorumlanarak ortaya ¢cikmaktadir.
Yani, yananlam o dili kullanan toplulugun bireylerinin bilgi, deneyim ve dislnceleri
icinde sekillenebilmektedir. Her gdsterge mutlaka bir yananlam barindirmaktadir. Bu
yananlam kultirden kultire farkli sekilde yorumlanabilmektedir. Bu strecte dnemli olan
belirli bir kultir icinde yer alan bireylerin, gdstergeyi nasil ve ne sekilde yorumladigidir.
Yananlam, kultlire 6zgldur ve o kiltirin icinde anlam kazanir (Sigirci, 2016: 74). Bir
diizlem icinde yananlam veya diizanlamin agirhgini hissettirdigi gézlemlenebilmektedir.
Eger diizanlam bir dizgede yodun olarak hissediliyorsa burada bilimsel bir ifadenin net
olarak ortaya konuldugu gézlemlenebilmektedir. Clinkl diizanlamda net bir agiklama
ve ifade vardir. Buna kargin sanatsal bir duzlemde ressam, heykeltiras veya sair pek
cok farkli mesaiji ve algiyi1 eserinde sunabilmektedir. Bu da yananlamin ¢ok anlamhhgini
ifade eder (Guiraud, 2016 :46). Calisma kapsaminda incelenen karikaturler boyutunda
ele alindiginda, cizenin dusiince yapisi ve algilari dogrudan karikatirde veriimek
istenen mesaja yansiyabilmektedir.

Barthes, gdstergelerin yorumlanmasinda mit, metafor ve metonim kavramlarinin da
Gzerinde durur. Metonim, bir metanin, bir durumun veya bir kiginin temsil edilmesi
icin o seye ait bir &zelligin sunulmasidir (Geray, 2014: 168). Ornegin, bir propaganda
kartpostalinda Hitler’in resmi yerine onun var oldugunu ifade etmek igin, Hitler’e has
sac tarzi ve biyik bigiminin kullaniimasi bir metonim olarak ag¢iklanabilmektedir.
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Barthes’in ortaya koydugu mit kavraminda, giinlik hayatta yasanan her seyin ve her
olgunun burjuva degerleri icinde bir anlam kazandigini sdylemektedir. Mit iki temel
isleve sahiptir. Dizgeler icerisinde anlami hem gdsterir hem de bildirir. DUzlemde yer
alan herhangi bir resim, fotograf, sekil vb. mit icinde gercek anlamin disinda farkli
bir yoruma kavusur (Unal, 2016: 395-396). Ornegin, kadinlarin erkeklerden daha iyi
yemek yaptigi, ¢cocuklara daha iyi baktigi toplum tarafindan kadinlara atfedilen bir
mittir. Kadinlar bu konularda erkeklerden daha basarili ise kadinin yeri evi olmalidir
(Geray, 2014: 167). Mitlerin toplum igindeki anlamlarinin tarihsel sire¢ icerisinde
olustugu gdézlemlenmektedir. Mitin anlamlandirmasi toplum tarafindan zamanla kabul
edilmekte ve ortak bir fikir olusturmaktadir (Sepet¢i, 2016: 494).

Bu calismada, Birinci Dinya Savasi’nda Almanya’da kullanilan propaganda
kartpostallarinda yer alan karikatlrlerde, Almanlarin muttefiki Turkleri, nasil ve
ne sekilde sunduklari Roland Barthes'in géstergebilime kazandirdigr yananlam,
dlizanlam ve mit kavramlari temelinde incelenmeye calisiimistir. Calismada analiz
edilen propaganda kartpostallarindaki karikatirler, Birinci Diinya Savasi doneminde
Almanlarin Turklere yénelik algilarinin nasil oldugu ve bu algiy1 kartpostallara ne
sekilde yansittiklarini ortaya koymaktadir.

9. Birinci Diinya Savasi'nda Tiirkleri Konu Alan Alman Propaganda
Kartpostallarindaki Karikatiirlerin Gostergebilimsel Acidan Incelenmesi

5. 1. Calismanin Yontemi

Calisma kapsaminda Birinci Dinya Savasi’nda Almanya’da kullanilan ve Turkleri
konu alan bes propaganda kartpostal, nitel arastirma yontemlerinden biri olan
gdstergebilimsel analiz metodu kullanilarak incelenmistir. Kartpostallarda kullanilan
kartpostallar, Fransiz Dilbilimci Roland Barthes’in yananlam, dizanlam ve mit
kavramlari Uzerinden analiz edilmigtir.

5. 2. Calismanin Amaci

Birinci Dinya Savasi ddéneminde Almanya’da kullanilan ve Turkleri konu alan
propaganda kartpostalinda Turklerin nasil ve ne sekilde sunulduklarinin ortaya
konmasi galismanin temel amacini olusturmaktadir. Diger yandan, kartpostallardaki
sunum kodlari igerisinde Turklerin hangi metonim ve metaforlar icerisinde yer buldugu
da calisma kapsaminda aciklanmaya ¢aligiimistir.

5. 3. Calismanin Evreni ve Orneklemi

Birinci Duinya Savasi’nda Almanya’da kullanilan ve Turkleri konu alan Alman propaganda
kartpostallarindaki karikaturlerin timd calismanin evrenini olusturmaktadir. Buna
karsin tim evrene ulasmanin gucliginden dolayi, evreni en iyi yansitacagi disuinulen
bes propaganda kartpostali amagl 6rneklem metodu kullanilarak érneklem olarak
belirlenmigtir.

Calisma kapsaminda Birinci Dlinya Savasi-ndaki Alman kartpostallarindaki karikatrler
incelendiginde, karikaturler ekseriyetle Alman Imparatoru 1. Wilhelm, Osmanli
Imparatoru VI Mehmet, Avusturya Macaristan Imparatoru Franz Joseph ve Bulgar Krali
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I. Ferdinand’in dérdiinin bir arada bulundugu karikatirleri icermektedir (sikhmuseum,
2018). Bu kartpostallardaki karikaturlerde, daha ¢ok liderlerin glici ve otoritesine
vurgu yapilmis, ittifak Devletleri’nin, itilaf Devletleri'ne karsi bir arada olduklarinin alti
cizilmistir. Bu karikaturlerde, dort devletin esit bir sekilde ortak dismana karsi savastigi
vurgulanmaktadir. Calismaya dahil edilen 5 karikattrde ise daha ¢ok kadin ve ¢cocuklar
kullanilarak, Alman toplumuna Turk toplumu ile ilgili mesajlarin veriimeye calisildigi
g6rilmektedir. Kadin ve ¢ocuklarin karikatlrlerde yer almasi liderlerin fotograflar ile
verilemeyen yananlam boyutundaki gizli mesajlarin verilmesi saglamistir. Diger yandan
Turk toplumunu temsilen kullanilan kadin ve gocuk karikatirleri ile abarti ve mizah
dgelerinin kullanilimasinin da énii agilmistir. Bu acidan, ittifak Devletleri>nin liderlerinin
bulundugu karikaturler galismanin disinda birakilmigtir (Resim 1).

Ein Dierberband, dodh nidht bon Englands Gnaden,
Kein heimlidy Madwerk brif'jder Wiiblerci;
Ein freier Bund von SVaffentameraben
3u breden Englands DdlRertyrannei.

Resim 1: ittifak Devletleri’nin Liderleri
5. 4. Calismanin Sinirlitiklar

Birinci Diinya Savasi déneminde Almanya’da Turkleri konu alan pek ¢ok propaganda
kartpostalinin  kullanildigr  bilinmektedir. Calisma kapsaminda bu propaganda
kartpostallari igerisinden yalnizca bes kartpostalin 6rneklem olarak secilmesi
calismanin temel sinirliigini olusturmaktadir. Diger yandan, géstergebilimsel analiz
yontemi kullanilirken yalnizca Fransiz Dilbilimci Roland Barthes’in analiz metodunun
kullaniimasi calismanin diger énemli sinirhihigini meydana getirmektedir.

5. 5. Calismanin Onemi

Calismanin alanda 6zglin olmasi, gelecek calismalar igin kaynak teskil etmesi
acisindan 6nem tagimaktadir. Bunun yaninda calisma,

-incelenen propaganda kartpostallarindaki karikatirlerin  Birinci Dinya Savasi
déneminde Almanlarin Turklere yoénelik algilarini géstermesi,

-Turklerin, kartpostallardaki karikatUrlerde hangi sunum kodlari icerisinde yansitildigini
ortaya koymasi,

-Almanya’nin savas déneminde miuttefiklerini yaninda tutabilmek icin propaganda
kartpostallarindan nasil ve ne sekilde yararlandigini agiklamasi bakiminda da 6nem
tasimaktadir.
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5. 6. Caismanin Sorulari

Calisma kapsaminda asagidaki sorularin ortaya ¢iktigi gérulmektedir;

- Birinci Diinya Savasi’nda Turkleri konu alan Alman propaganda kartpostallarindaki
karikattrler de Almanlar Turkleri nasil ve ne sekilde konu etmistir?

-Birinci Dinya Savasi’nda Turkleri konu alan Alman propaganda kartpostallarindaki
karikatirlerde Turkler hangi sunum kodlari igerisinde sunulmustur?

- Birinci Dinya Savasi’nda Turkleri konu alan Alman propaganda kartpostallarindaki
karikaturlerde Turkler hangi metafor, metonim ve mit kavramlari igerisinde sunulmustur?

5.7. Verilerin Coziimlenmesi

Calismanin bu bdéliminde amacli érneklem metoduna gére secilen bes Alman
propaganda kartpostal (Turk Misafirperverligi, El Ele Tutusan Cocuklar, Kadin Askerler,
Dogunun Uyanisi, Birlik Giclu Yapar) Roland Barthes’in diizanlam, yananlam ve mit
kavramlari temelinde analiz edilecektir.

5.7.1. “Tiirk Misafirperverligi” Kartpostali

Turk misafirperverligi adindaki kartpostal Barthes’’n dizanlam boyutunda
degerlendirildiginde, kartpostalda bir Alman askeri, bir Avusturya-Macaristan
askeri, yagli bir Tirk adam ve ylUzl gdsteriimeyen arkasina dénmus halde bulunan
bir kdyll kadin yer almaktadir. Bulunduklari yer bir Turk kéyuddr. Kartpostal, “Turk

Misafirperverligi” adiyla basiimistir (Resim 2) (Dortmund-postkolonial, 2017a).

Resim 2: “Tirk Misafirperverligi” Kartpostali
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Kartpostalda, Alman askeri ve Avusturya-Macaristan askerinin, askeri Uniforma
metonimleri kullanilarak hangi milletlere ait olduklari gésterilmigtir. Yine kartpostalda yer
alan kéyli adam ve kadinin giydikleri yerel kiyafetler birer metonim olarak bu iki kiginin
Turk oldugunu yansitmaktadir. Kartpostalda bir Alman ve bir Avusturya-Macaristan
askerinin bir Turk kéylne misafir olmasi konu edilmistir. Nitekim, kartpostalda yer
alan “Turk misafirperverligi” basligi bu durumu giiclendirmigtir. Alman askeri oturmus,
yasl Turk erkegi cezve icinde Alman ve Avusturya-Macaristan askerine kahve ikram
etmektedir.

Barthes’in gbstergebilim anlayisi icinde degerlendirildiginde, Tlrk halkinin misafirperver
bir yapida oldugu, kapisina gelen misafirlere ikramda bulundugu miti olusturulmaya
calisiimigtir. Nitekim, Tirk koylist bu kartpostalda «misafirperver», «dost» ve
«cOmert» metaforlan icerisinde Alman propaganda kartpostallarinda sunulmustur.
Genel manada degerlendirildiginde bu kartpostalda Turk ve Alman dostlugunun
tesis edilmeye calisildigi sonucu elde edilebilmektedir. Tim bu olumlu sonuglara
karsin kartpostalda yer alan sunum kodlarinin olumsuz bir algida degerlendiriimesi
de mumkindur. Nitekim, yasgh Turkin ayakta durmasi ve oturan askere kahve
vermesi, Tirklerin Almanlara “hizmet” ettigi yoninde bir mitin olusmasina da zemin
hazirlayabilmektedir.

5.7.2. “EL Ele Tutusan Cocuklar” Kartpostali

Bu kartpostalda, el ele tutusmus U¢ klguk cocuk bulunmaktadir. Cocuklardan ikisi
asker selami verirken, digerlerine gére kulgulk olan ¢ocuk iki blyik ¢ocugun elini
tutmustur. Blyuk cocuklar askeri Gniforma giyerken, kii¢ik olani ise okul Gniformasina
benzer bir kiyafet giymistir. Blyuk olan cocuklarin birinde kilig, birinde tifek, kiguk
olan ¢ocukta ise bir kama bulunmaktadir. Kicik cocugun diger cocuklardan farkli
olarak sirtinda bir bayrak tasidigr gézlemlenmektedir. Son olarak U¢ ¢ocuk resminin
altinda Almanca “Ich sei, gewéhrt mir die Bitte, in eurem Bunde der Dritte! (Yalniz bir
dilegim var, esirgemeyin benden, aranizda Gguncl biri olayim!) yazisi bulunmaktadir
(Resim 3) (Dortmund-postkolonial, 2017b).

@ b,

Ich sei, gewihrt mir die Bitte,
In eurem Bunde der Dirittel

Resim 3: “El Ele Tutusan Cocuklar” Kartpostali
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Kartpostalda sol basta bulunan ¢ocugun Avusturya-Macaristan asker uniformasi
metonimiyle Avusturya-Macaristanli, ortada yer alan klgik cocugun fes ve bayrak
metonimiyle Tlrk ve sag tarafta bulunan ¢ocugun ise Alman Uniformasi metonimiyle
Alman oldugu vurgulanmistir. Barthes’in yananlam boyutunda degerlendirildiginde,
Turk cocuga atfedilen “Yalniz bir dile§im var, esirgemeyin benden, aranizda
Uclncu biri olayim!” yazisi Osmanl Devleti’nin Alimanya ve Avusturya-Macaristan
imparatorlugu’'nun yaninda savaga katildigini ve Tarklerin, Aimanya ve Avusturya-
Macaristan’in dostlugunu ve mdttefikligini istedigini gdstermektedir. Yazinin yalnizca
Almanca olmasi propagandanin Almanya ve Avusturya-Macaristan’da yasayan
Almanlara yonelik yapildigini géstermektedir.

Barthes’in yananlam boyutunda degerlendirildiginde, Osmanli imparatorlugu’nun
metonimi olarak kullanilan ve digerlerine gére daha kicik gosterilen cocugun, Aliman
ve Avusturya-Macaristanli cocuklardan daha glg¢siz oldugu, onlardan yardim istedigi
ve onlarin korumasina yéneldigi anlatilmak istenmistir. Bu suregcte, Tlrklerin, AlIman
ve Avusturya-Macaristanlilardan daha gligsiz oldugu ve onlar ile muttefik olmak
istedigi miti olusturulmaya calisildigi gértlmektedir. Turkler kartpostaldaki karikatlrde,
“dost”, “muttefik” ve “destege ihtiya¢c duyan” metaforlari igerisinde vurgulanmaktadir.
Bu acgidan kartpostalda yer alan karikatirin olumlu ve olumsuz kodlar icinde iki
farkli sekilde algilanmasi mimkundur. Kartpostaldaki sunum kodlar olumsuz yénde
degerlendirildiginde, Tirk ¢ocugun kuclk olmasi, Turklerin, Almanya ve Avusturya-
Macaristan imparatorlugu’nun yardimi olmadan ayakta kalamayacagi seklinde
yorumlanmasinaneden olabilmektedir. Olumlu sunumkodlariiginde degerlendirildiginde
ise Almanya ve Avusturya-Macaristan’i temsil eden ¢ocuklarin buyik gdsterilmesi,
Turklere yonelik koruyuculuk rolinin Gstelenildigini gdstermektedir. Diger yandan
Osmanli Devleti’nin Birinci Diinya Savasi’nin basinda itilaf Blogu’na gecme cabasi ve
sonrasinda bu cabanin basarisiz kalmasiyla ittifak Blogu’na ge¢cmesi de karikatiirde
verilmek istenen mesajlardan biri olabilmektedir.

5.7.3. “Kadin Askerler” Kartpostal

Bu kartpostalda, Barthes’in diizanlam boyutunda askeri Uniforma giymis doért kadin
oldugu gérilmektedir. Kadinlardan biri Turk,birisi Avusturya-Macaristan, birisi Alman,
birisi ise Bulgar asker Uniformasi giymektedir. Her kadin askerin resminin Ustlinde
onlari temsil eden Ulkelerin bayraklari yer almaktadir. Diger yandan dért kadinin da
resimlerinin altinda Almanca “Wir machen mit/ Katiliyoruz” yazisi yer almaktadir. Kadin
askerlerin dérdi de gulimseyerek bakmaktadir (Resim 4) (Dortmund-postkolonial,
2017c¢).

7

Resim 4: “Kadin Askerler” Kartpostali
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Bu kartpostalda da, Osmanli, Almanya, Avusturya-Macaristan ve Bulgaristan
devletlerini anlatirken metonim olarak asker Uniformalarinin ve devlet bayraklarinin
kullandigi g6zlemlenmektedir. Sunum kodlari igerisinde kadinlarin kendilerine
glvenen bakislar savastaki kararliigi goéstermektedir. Diger yandan Barthes’in
yananlam boyutunda analiz edildiginde ise dért kadinin, dért ittifak Devleti’ni temsilen
Birinci Dinya Savasi’ndaki muttefikligi, dostlugu, birligi ve giic merkezini yansittiklari
g6zlemlenmigtir. Kartpostalda olusturulmaya cahgilan mit, dért ittifak devletinin birlik
icinde oldugu ve Birinci Dinya Savasi’ni kararlilik ile devam ettirdigidir. Nitekim,
kartpostalda yer alan “Katiliyoruz” yazisi bu miti destekler niteliktedir. Askerler,
“kararhlhk”, “birliktelik” ve “muttefiklik” metaforlari icinde sunulmustur.

5.7.4. “Dogu’nun Uyamisi” Kartpostali

Barthes’in dizanlam boyutunda kartpostalda devasa boyutta bir fesin icinden
onlarca askerin ¢iktigi ve Turk bayragi tasiyip sungu ¢ekerek bir yere hiicum ettikleri
goOrulmektedir. Kartpostalda fesin arkasinda yer alan gines yine fes kadar devasa
boyutta bulunmaktadir. Kartpostalin en tistiinde ise Almanca olarak “Orient’s Erwachen/
Dogunun Uyanisi” yazisi bulunmaktadir (Resim 5) (Dortmund-postkolonial, 2017d).

Resim 5: “Dogunun Uyanis” Kartpostali

Kartpostalda yer alan devasa biiyikliikteki fes Osmanli imparatorlugu>nu temsil eden
bir metonim olarak yer almistir. Nitekim, kartpostalin Uzerinde yazan «Dogu’nun
Uyanis!” yazisindaki Dogu, Osmanli imparatorlugunu ifade etmektedir. Fesin altindan
saldirlya gecen askerlerin giydikleri fesler ve tasidiklari Tirk bayragr bu askerlerin
Turk oldugunu ifade eden metonimlerdir. Kartpostalda yer alan “uyanma” kelimesiyle
verilmek istenen yananlam, kartpostaldaki butiin unsurlar icinde degerlendirildiginde
harekete gecme, Almanya ile birlik olma, itilaf Devletleri’ne (ingiltere, Fransa, Rusya)
saldirma anlamindadir. Diger yandan “uyanma”, Osmanli Devleti’nin itilaf Devletleri’ne
yOnelik savas ilanini anlatan bir metafor olarak degerlendirilmistir.

incelenen bu kartpostalda, Tiirklerin uzun zamandir sessiz kaldigi ve artik harekete



Akdeniz iletisim Dergisi
Birinci Diinya Savasi'ndaki Alman Propaganda Kartpostallarinda Kullanilan Karikatiirlerde
Tiirklerin Sunumunun Gastergebilimsel Acidan incelenmesi

gecerek bu sessizligi bozacagi miti olusturulmaya cahsiimistir. Alman propaganda
kartpostalindaki sunum kodlarinda, Turkler “kahraman”, “zafer vaad eden” ve “muzaffer
asker” metaforlar icerisinde yer almistir. Genel manada bu kartpostalda Tirk halki

yuceltilerek, Turk halkinin 6nemli bir mttefik olarak algilanmasi saglanmistir.
5.7.5. “Birlik Giiclii Yapar” Kartpostali

“Birlik Gucli Yapar” kartpostalinda diizanlam boyutunda, ¢ kiigik ¢cocugun ellerindeki
bayraklari birlestirip yukari dogru kaldirdiklari gérilmektedir. Cocuklarin t¢li de askeri
Uniforma giymektedir. Kartpostalin hemen altinda ise “Einigkeit macht stark /’Birlik
Glclu Yapar” yazisi yer almaktadir (Resim 6) (Dortmund-postkolonial, 2017e).

Einigkeif macl')f stark. .

Resim 6: “Bayrak Tasiyan Cocuklar” Kartpostali

Bu Kkartpostalda da Birinci Diinya Savasi’nin dért Ittifak Devletinden Uci (Tirkiye,
Almanya ve Avusturya-Macaristan) askeri Gniforma ve bayrak metonimleri ile temsil
edilmektedir. Alman propaganda kartpostalindaki karikatir Barthes’in yananlam
boyutunda degerlendirildiginde, Almanya ve Avusturya-Macaristan’t temsil eden
iki cocugun, Turkiye'yi temsil eden c¢ocuktan daha bulylk olduklari gériimektedir.
Burada Turkiye’nin diger iki Glkeye gbre daha gui¢csiiz ve zayif bir Glke oldugu mesaji
verilmektedir. Diger yandan yananlam icerisinde savasin Almanya ve Avusturya-
Macaristan imparatorlugu liderliginde yapildigi mesaji aktariimaktadir. Kartpostalda
savasin kazanilmasi birligin devamina bagli oldugu ve birlikten daha gucli olunacagi
mitleri ortaya atilmaktadir. Nitekim kartpostalin hemen altinda yer alan “Birlik Gugli
Yapar” yazisi olusturulmak istenen bu miti destekler niteliktedir. Burada Turklere
yonelik “mattefik” ve “dost” metaforlari kullanildigi géralmektedir.
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Sonuc

Kartpostallar, Uzerinde resim bulunan zarfli veya zarfsiz olarak kullanilan posta
kartlanidir. Bu kartlarin Uzerinde siyaseten, spora, sanattan bilime kadar pek ¢ok
farkli konuda karikatirler bulunabilmektedir. 20. yuzyilda kartpostallarin Gzerindeki
karikatiirler tanitimdan, reklama kadar pek cok farkli amaca hizmet etmistir. Ozellikle
kartpostallar Gzerinde bulunan bu karikattrler, Birinci Dinya Savasi’nda yogun olarak
propaganda faaliyetlerinde kullaniimistir. Bu calismada kapsaminda incelenen Birinci
Dinya Savasi dénemindeki Alman propaganda kartpostallarindaki karikattrlerde,
Alman imparatorlugu’nun (2. Reich) miittefiki Tlrkiye'yi nasil ve ne sekilde sundugu
unlu Fransiz Dilbilimeci Roland Barthes’in géstergebilimsel analiz metoduna goére
yorumlanmistir.

Almanlar, propaganda kartpostallarindaki karikattrlerde, muttefiki Turkleri genel olarak
cocuk ve kadin asker seklinde tasvir etmistir. Kartpostallarda kiglk ¢ocuklara ve
kadinlara surekli olarak yer verilerek, savagin sert ve acimasiz ylzunun bir az olsun
azaltiimaya calisildidi goérilmastir. Diger yandan, kadin ve cocuklarin karikatlrlerde
yer almasi yananlam boyutundaki gizli mesajlarin verilmesini saglamistir. Tirk
toplumunu temsilen kullanilan kadin ve cocuk karikaturleri ile abarti ve mizah égelerinin
kullaniimasinin da 6nu ac¢iimigtir. Diger yandan, karikattrlerde Turk kdylisinun glnluk
hayatina da yer verilerek, Turklerin dogal mekanlari Gzerinden propagandif mesajlarin
olusturulmaya calisildigi gérismustar.

Propaganda amach kullanilan kartpostallardaki karikatiirlerde Turkler genel olarak
“misafirperver”, “muittefik” ve “sadik dost” gibi olumlu metaforlar icinde gésteriimektedir.
Karikaturlerde her ne kadar Turklere yénelik dogrudan olumsuz bir metafor
kullanilmamigsa da, digerlerine gére daha kiigiik olarak resmedilen cocuklar, Turklerin
«gugsliz» ve «zayif» metaforlari icerisinde algilanmasina yol agmaktadir. Olusturulan
algilar cercevesinde Alman propaganda Kkarikaturlerinde; Turklerin, Almanya’nin
yaninda savasa katilma arzusu iginde oldugu vurgulanmig, Turklerin Almanya ve
Avusturya-Macaristan imparatorlugu’na gére daha glicsiiz ve zayif bir tlke oldugundan
Almanya’nin yardimina ihtiya¢ duydugu ifade edilmeye ¢alisiimistir.

incelenen karikatiirlerde yer alan Tiirklerin dogrudan bir aciklama veya bir yaziyla
Tark olduklari vurgulanmamistir. Karikatirlerde Turk algisi, «salvar», «bayrak»
ve Ozellikle «fes» metonimleri icinde yer bulmustur. Genel manada bakildiginda
Alman karikattrlerinde Turklerin agirlikli olarak «fes» metonimi icinde sunuldugu
ortaya c¢ikmistir. Enver Pasa’nin Harbiye Naziri (Savas Bakani) olmasi ile birlikte,
Osmanli askeri Gniformalari degismis, fesin yerine askerler daha ¢ok kalpak giymeye
baglamistir. Osmanli askerleri fesi Birinci Diinya Savasi’nda askeri Uniformalariyla
birlikte kullanmamasina karsin Almanlar, eskiden beri algilarina yer eden fesi,
Turkleri tanimlarken metonim olarak kullanmaya devam etmistir. Bu bulgulardan,
Alman karikaturistlerin tanitmaya calistiklari Turk askerlerindeki degisimi yeterince
kavrayamadiklari ve Almanlarin Turklerle ilgili var olan “her Turk fes giyer” stereotipinin
hala gecerli oldugu sonuglarina ulasilabilinmektedir.

Alman propaganda kartpostallarindaki karikattrlerde, Tirklere yonelik énemli birkac
mitin insa edilmeye ¢alisildigi gézlemlenmigtir. Bunlardan ilki, “Ttrklerin misafirperver
oldugu ve muttefikleri Alman ve Avusturya-Macaristanlilara sicak bir sekilde muamele
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ettikleri”dir. Olusturulmak istenen diger bir mit, “Tirklerin sadik ve glvenilir bir mittefik
oldugu ve savasin kazanilmasi i¢in mutlak suretle Turk-Alman muttefikliginin devam
etmesi gerektigi”’dir. Olusturulan bu mitler ile Almanlarin Turkleri tanimasi ve sevmesi
amaclanmigtir. Nitekim, Alman propaganda kartpostallarindaki karikattrlerde savagin
ilerleyen evresinde Almanya’nin Turkiye’ye yapmis oldugu yardimlarda Turklere yénelik
olumlu bir alginin olusmasi saglanmistir. Buna karsin karikatlrlerde insa edilmeye
calisilan bir diger mitin “Tarklerin giicsiiz bir llke oldugu ve Osmanli imparatorlugu’nun
Almanya ve Avusturya-Macaristan’in yardimini istedigi”’dir. Osmanli Devleti’nin
Birinci Dlnya Savasi’na girmeden 6nce Trablusgarp ve Birinci Balkan Savaslari’nda
aldigi buylk yenilgiler Osmanlr’nin giigsiiz oldugu mitinin olusmasini desteklerken,
Osmanlilarin savasin basinda ltilaf Devletleri-nin yaninda yer alma taleplerinin
karsiliksiz kalmasi lzerine yénlerini ittifak Devletleri-ne gevirmeleri de Turklerin ittifak
Blogu’na katilmayi arzuladigi mitini gticlendirmektedir.

Alman propaganda kartpostallarindaki yazilarin yalnizca Almanca oldudu ¢alisma
kapsaminda gézlemlenmistir. Bu agidan kartpostallarin yalnizca Aiman imparatorlugu
ve Avusturya-Macaristan imparatorlugu’nda yasayan Almanlara yénelik yapildigi
sonucuna ulasiimaktadir.

Genel manada Alman propaganda kartpostallarinda Turklerin olumlu sunum kodlari
icerisinde yer bulduklari gézlemlenmigtir. Nitekim ¢alisma kapsaminda insa edilmeye
calisilan mitler, Turklerin temsilinde kullanilan metaforlar, Barthes'in yananlam
boyutunda analiz edildiginde Turklere yénelik olumlu bir alginin olusturulmaya
calisildigi ortaya ¢ikmaktadir.

Karikaturlerde abarti ve mizah unsurlari kullanilarak propaganda faaliyetlerinin kitleler
Uzerindeki etkisi arttirilabilmektedir. Nitekim, propaganda, propaganda yapanin elinde
sekillenerek etkisini arttirabilen ikna odakli bir iletisim turtddr. Bu agidan kitlelerin
etkilenmesi ve ikna edilmesi slrecinde karikatlrler propagandaya 6nemli &lcude
katki saglar. Propagandaci, olumsuz yansitmak istedigi kisilerin olumsuz yoénlerini
abartarak daha da olumsuz, olumlu yansitmak istedigi kisilerin de olumlu ydnlerini
de abartarak daha da olumlu gésterir. Calismada kapsaminda analiz edilen Alman
propaganda kartpostallarindaki karikatiirler de Birinci Dlnya Savasi’ndaki Alman
algisinin Turklere yonelik ne ydnde oldugu ortaya konulmaya calismistir. Sonug olarak,
Alman propaganda kartpostallarindaki karikatlrlerin Turkleri, Alman kamuoyunda
olumlu bir propaganda ile yansittiklari tespit edilmistir. Buna karsin ¢calismanin sadece
propaganda kartpostallarindaki karikattrler Gzerinden sinirli tutulmasi c¢alismanin
Onemli bir sinirhhgini olusturmaktadir. Bu agidan gelecek calismalarda afig, bildiri,
gazete, dergi gibi farkli yazili propaganda araclari Gzerinden Birinci Diinya Savasi’ndaki
propaganda karikaturlerine isik tutulmasi alana énemli katki saglayacaktir.
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